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„Gärtner. Der Zukunft 
gewachsen.“

Einnahmen und Ausgaben 2025
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Einnahmen aus LVs
• Seit Beginn der Nachwuchswerbekampagne 

„Gärtner. Der Zukunft gewachsen.“ beträgt das 
Budget für ein Jahr 100.000 Euro brutto.
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Ausgaben 2025
Maßnahme Anzahl Budget

Projektsteuerung ganzjährig 11.900 Euro

Social Media Arbeit 3 Kanäle, 5 Beiträge wöchentlich 39.270 Euro

Pressearbeit 8 Aussendungen 14.280 Euro

Brancheninfo / Workshops 6 Aussendungen, 2 Workshops 7.021 Euro

Werbemittel / Webpflege ganzjährig nach Auftrag 5.165 Euro

Fotoshooting 1 mal jährlich 2.975 Euro

Sondermaßnahme 1 Bewegtbildcontent 8.913 Euro 

Sondermaßnahme 2 SEO 8.925 Euro

Freies Budget 1.551 Euro

SUMME 100.000 Euro

* Die Preise sind alle Bruttopreise, Stand: 26.11.2025
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„Gärtner. Der Zukunft 
gewachsen.“

Weiterentwicklung der 
Kampagne bis 2030 
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Meilensteine für 2026

Alternativen 
entwickeln

Kreativ-
phase

Status Quo
Alternativen

Evalu-
ierung
MAFO 

Learnings 
aus MAFO

Weiter-
entwick-

lung



Ad hoc –Studie 
Online

Online-Omnibus 
Bevölkerung

Offline-Omnibus 
Jugendliche

Gruppen-
diskussion Online

Forschungstyp Quantitative MAFO Quantitative MAFO Quantitative MAFO Qualitative MAFO 

Methode Kundenexklusive Umfrage 
Individueller Fragebogen mit 
primär skalierten oder 
Mehrfachauswahlfragen

Repräsentative 
Mehrthemenumfrage 
Fragen mehrerer Auftrag-
geber werden in einem 
Fragebogen erfasst

Repräsentative 
Mehrthemenumfrage 
Fragen mehrerer Auftrag-
geber werden in einem 
Fragebogen erfasst

Kundenexklusive 
Gesprächsrunden 
Individueller Leitfaden mit 
offenen Fragen ohne feste 
Reihenfolge

Befragte Zielgruppe frei wählbar Bevölkerung, 18-74 Jahre Jugendliche, 13-19 Jahre Zielgruppe frei wählbar

Stichprobengröße Anzahl der Befragten frei 
wählbar (Größe ab N=80 
üblich)

N=1000 oder N=2000 N=700 Minimum 2 
Diskussionsrunden mit je 
N=6 Personen pro Gruppe

Anzahl Fragen Beliebig, >20 Fragen üblich Wenige Fragen üblich Wenige Fragen üblich Beliebig, >20 Fragen üblich

Timing Start jederzeit durchführbar 
Ergebnisse nach ca. 4 
Wochen

Wöchentlicher Start 
Ergebnisse nach 2-3 Wochen

4 feste Starttermine pro Jahr 
Ergebnisse nach ca. 8 
Wochen

Start jederzeit durchführbar 
Ergebnisse nach ca. 4 
Wochen

Kosten Kosten für Gesamtstudie: ca. 
9.500 € (brutto) 
(Beispielhafte Kosten für 
N=100 und ca. 25 Fragen)

Kosten pro Frage: 
ca. 1.500-3.000 € (brutto) 
(Abhängig vom Fragetypus 
und von Stichprobengröße)

Kosten pro Frage: ca. 1.800-
2.400 € (brutto)
(Abhängig vom Fragetypus)

Kosten pro Online-Gruppe: 
ca. 7.250 € (brutto)
(Beispielhafte Kosten für 
zweistündige Gruppen)

Möglichkeiten der MAFO



Ad hoc –Studie Online Online-Omnibus 
Bevölkerung

Offline-Omnibus 
Jugendliche

Gruppen-diskussion 
Online

Vorteile - Flexibler Ansatz mit 
   Aussagekraft
- Umfang, Stichprobe 
  und Timing werden 
  maßgeschneidert
- Forschungsökonomisch
  durch gutes Kosten-
  Nutzen-Verhältnis
- Vergleichbarkeit zur
  2023er-Gärtnersstudie 
  bei Bedarf herstellbar

- Repräsentativer Quer-
  schnitt der Bevölkerung 
  wird widergespiegelt
- Eltern inkludiert
- Start wöchentlich möglich
- Kostengünstig bei 
  geringer Fragenanzahl

- Repräsentativer Quer-
  schnitt der 
Jugendlichen 
  wird widergespiegelt
- Kostengünstig bei 
  geringer Fragenanzahl

- Liefert tiefgehende 
  Informationen über die
  Welt der Zielgruppe
- Bittet die Möglichkeit, 
  nachzuhaken und  
  Themen nicht nur 
  oberflächig zu analysieren
- Befragt wird eine 
  maßgeschneiderte
  Zielgruppe

Nachteile Ergebnisse erheben
keinen Anspruch auf
Repräsentativität im
klassisch-statistischen
Sinne

- Fix definierte Zielgruppe,
  die nur sehr bedingt 
  ausbildungsaffine
  Jugendliche erfasst
- Fragenanzahl aus 
  Budgetgründen eher 
  limitiert

- Fix definierte 
  Zielgruppe
- Fragenanzahl aus 
  Budgetgründen eher 
  limitiert
- Begrenzte Anzahl von
  fixen Startterminen
- Lange Lieferzeit

- Ansatz erlaubt nur 
  klein Stichprobengrößen
- Weniger geeignet zur 
  alleinigen und validen 
 Erfassung von Informationen
- Mangelnde 
  Repräsentativität
- Vergleichsweise
  kostenintensiv

MAFO-Varianten: Vor- & Nachteile



Ad hoc –Studie 
Online

Online-Omnibus 
Bevölkerung

Offline-Omnibus 
Jugendliche

Gruppen-
diskussion Online

Einsatzgebiet Vor allem geeignet,
wenn zahlreiche 
Fragen interessieren 
und eine themen-
spezifische Ziel-
gruppe (ausbildungs-
affine Jugendliche)
befragt werden soll.

Vor allem geeignet,
wenn der Fragebogen
nur 1-3 Fragen 
umfassen soll, die 
große Bandbreite der 
Bevölkerung 
interessiert und/oder 
zum „Verkaufen“ der 
Ergebnisse die große 
Fallzahlbasis benötigt 
wird.

Vor allem geeignet,
wenn der Fragebogen
nur 1-3 Fragen 
umfassen soll und das 
Meinungsbild aller 
Jugendlichen 
interessiert.

Vor allem geeignet in 
frühen Entwicklungs-
stadien, um Motive 
aufzudecken, Hypo-
thesen zu generieren 
und/oder Anre-
gungen für Ideen-
entwicklungen
zu generieren.

MAFO: Empfehlung
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Budgetentwurf 2026
Maßnahme Anzahl Budget

Projektsteuerung ganzjährig 11.900 Euro

Social Media Arbeit 3 Kanäle, 5 Beiträge wöchentlich 39.270 Euro

Pressearbeit 4 Aussendungen 7.140 Euro

Brancheninfo / Workshops 4 Aussendungen, 2 Workshops 6.712 Euro

Werbemittel / Webpflege ganzjährig nach Auftrag ca. 5.000 Euro

Fotoshooting 1 mal jährlich entfällt

Videoschnitt: ganzjährig 6.545 Euro 

Sondermaßnahme ganzjährig 23.433 Euro

SUMME 100.000 Euro

* Die Preise sind alle Bruttopreise, Stand: 26.11.2025
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Basis: Vorbereitung von Testmaterial / Kreativentwürfen  6.000 €

Variante 1: Ad hoc Studie online    9.500 €

* Die Preise sind alle Bruttopreise, Stand: 10.11.2025

Variante 2: qualitative Studie (Gruppeninterviews)            14.500 €

bei freiem Budget: Offline-Omnibus Jugendliche: pro Frage               2.400 €

Zur Verfügung stehendes Budget:          23.443 €

Budget Sondermaßnahme
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• Alternativen 
entwickeln

• Durchführung 
MAFO

• Anpassung der 
Bildsprache 
(ggf. 2028)

2026 • Anpassungen 
auf Basis der 
MAFO:

• Überarbeitung 
Print- und 
Onlinematerial 
(ggf. 2028)

2027 • Anpassungen 
auf Basis der 
MAFO:

• Websiten-
relaunch inkl. 
Chat-Bot 
(ggf. 2029)

2028

Laufend: Produktion von Bewegtbildcontent und Entwicklung Content-Plan (insbesondere für Videoproduktion)

Zeitschiene 2026-2028
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